Regionales Einzelhandelskonzept

fur das Ostliche Ruhrgebiet und angrenzende Bereiche

4. Juli 2013 Auftaktveranstaltung zum kommunalen Entscheidungsprozess



2 REHK 3.0 iy

Gliederung

1 Die Trends
2 Der Weg
3 Das Konzept

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013



3 REHK 3.0 iy

Die Trends

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013



m Junker
+Kruse

Bedeutungsverlust des Fachelnzelhandels

| ancEil |
Verkaufsflachenwachstum =

lnFA |

LIt T e L13

Fachgeschaft

'~? F
illigfiliali utungsverluste S i - i
Billigfilialist g - jll. =

ar Warenhauser
1-Euro-Shop = Mo dehaus

1 i '- | ,Ruckbesinnung“ auf integrierte Standorte

Piercing-Studio

ABWARTSSPIRALE

Leerstand

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung unvollstandig!



5 Trends Weg Konzept REHK 3.0 _I_f(l:_“';gl‘

Demographischer Wandel

PR Einwohner* Einwohner** Veranderung** Prognose**

. 30.06.2006 31.12.2011 2006 / 2011 01.01.2025
u WI r we rd en a |te r, Bergkamen 51.995 50.267 -3,32 46.070
. Bochum 384.492 373.976 -2,74 352.100
Wen Iger’ bu nte r' Bdnen 19.142 18.439 -3,67 16.619
Castrop-Rauxel 77.407 74.935 -3,19 69.987
Datteln 36.452 35.512 -2,58 32.551
Dortmund 587.717 580.956 -1,15 570.500
- Wir |eben héuﬁger a”ein Frondenberg / Ruhr 22.816 21.712 -4,84 19.564
- Gelsenkirchen 266.772 256.652 -3,79 239.800
Hagen 196.213 187.447 -4,47 168.000
Hamm 184.017 182.112 -1,04 179.900
Hattingen 56.706 55.388 -2,32 51.839
- Wi r Sied el n u m Herdecke 25.421 24.210 -4,76 21.173
- Herne 170.448 164.244 -3,64 151.400
Holzwickede 17.491 17.103 -2,22 16.795
Kamen 45.777 44.217 -3,41 41.124
Linen 89.803 87.061 -3,05 83.538
Schwerte 49.533 47.983 -3,13 45.098
Selm 27.477 26.747 -2,66 25.462
Unna 67.744 66.202 -2,28 64.412
Waltrop 30.002 29.511 -1,64 28.371
Werl 32.163 32.018 -0,45 29.667
Werne 30.571 29.793 -2,54 26.166
Wetter (Ruhr) 28.923 28.037 -3,06 26.128
Witten 100.422 97.819 -2,59 92.617

Untersuchungsraum 2.599.504 2.532.341 2.398.881

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Umsatz- und Verkaufsflachenentwicklungen korrespondieren nicht !

Umsatze in Mrd. Euro
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Bau- und Gartenmarkte, Mobelmarkte

= Mdobelmarkte
Anzahl ist in den letzten zehn Jahren um 25 % gesunken.
Durchschnittliche Verkaufsflache pro Mobelmarkt ist gestiegen
(derzeit rund 48.600 m?).

Ostliches Ruhrgebiet: 4 Anbieter mit 28.000 bis 40.000 m2 VKF
= Baumarkte

Anzahl ist in den letzten zehn Jahren um 10 % gesunken.

Durchschnittliche Verkaufsflache pro Mobelmarkt ist gestiegen

(derzeit rund 5.400 m?)

Ostliches Ruhrgebiet: durchschnittliche GroRe eines typischen
Baumarktes rund 8.100 m? VKF

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Shopping-Center

= Anzahl und Flachen von Shopping-Centern steigt bundesweit
weiter an. 500
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Quelle: www.handelsdaten.de

= Im bundesdeutschen Vergleich nimmt Nordrhein-Westfalen mit
71 Shopping-Centern Anfang 2012 den ersten Platz ein.

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erléuterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Factory Outlet Center

= Anfang 2012 gibt es in Deutschland elf Factory Outlet Center.
Das einzige FOC in Innenstadtlage befindet sich in Wolfsburg.

= In Nordrhein-Westfalen gibt es seit Sommer 2012 ein FOC in Ochtrup.

= Im Umfeld des Ostlichen Ruhrgebiets

bestehen Planungen fur

Duisburg Outlet Village
Designer Outlet in Remscheid

Stefan Kruse

FOC Werl

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!
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E-Commerce und Multi-Channel

Mrd. Euro Umsatzentwicklung des E-Commerce

Der Umsatz des bzw. der 30

Anteil des Interaktiven 2

Handels am Einzelhandel 2

wachst. -

Wesentlichen Anteil am Umsatz e

haben die Warengruppen *

Bekleldung SOWIe UnterhaltungS' o 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

elektronik / Elektroartikel. P Ao

Hohe Umsatzzuwachse verzeichnen die Warengruppen
Telekommunikation, Haushaltswaren, Korperpflegeprodukte und
Freizeitartikel.

Trend: Verbindung unterschiedlicher Verkaufskanale
— Multi-Channel, stationarer Handel + Online-Handel

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Raumliche Konsequenzen

Junker
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= Standortkonkurrenz

= Zunehmende Flachenanspruche der
Einzelhandelseinrichtungen

= Ausdunnung des Nahversorgungsnetzes
= Konzepte kleiner(er) Lebensmittelmarkte in Zentren

= Alternative Nahversorgungskonzepte

= Inanspruchnahme von Gewerbe- und Industrieflachen
durch Einzelhandel

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!

Dortmund, 04.07.2013
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Grundgedanke (Raumordnungsgesetz):

Zur Herstellung dauerhaft gleichwertiger Lebensverhaltnisse sollen die
Angebote der Daseinsvorsorge und die Versorgungsstrukturen in allen
Teilraumen in ausreichendem Umfang und in ausreichender Qualitat
gesichert und entwickelt werden.

Weiterhin und verstérkt ist auch im Ostlichen Ruhrgebiet planerisches
und politisches Handeln zum Erhalt und zur Weiterentwicklung von
Zentren und integrierten Nahversorgungsstrukturen unabdingbar.

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!
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Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!
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Trends Weg

Konzept

REHK 3.0 e

Stefan Kruse

Untersuchungsschritte

Analyse und

Perspektive

Konzept

Evaluierung des
REHK 2007

Uberpriifung der
Zielvorstellungen zur
regionalen Einzel-
handelssteuerung

Aktualisierung der
Datengrundlagen

Angebot + Nachfrage

Uberpriifung /
Weiterentwicklung
des Verfahrens zum
regionalen Konsens

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!

Neue Bausteine

Definition
~,Schwammiger”
Begriffe

Entwicklung von
Instrumenten zur
Erhohung der
Verbindlichkeit ?

Dortmund, 04.07.2013
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Kommunikationsprozess

Mitwirken der Kommunen an der Erarbeitung der REHK
und Ruckkopplung der Ergebnisse

Evaluationsgesprache in den Mitgliedskommunen

7 Sitzungen der Arbeitsgruppe Fortschreibung

7 Sitzungen des Plenums

direkte Abstimmung von Einzelfragen mit Vertretern der Kommunen

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Positive Aspekte aus Sicht der Mitgliedskommunen

= Das REHK hat sich als informelles Instrument bei der Einzelhandels-
steuerung in der Region bewahrt.

= Das REHK wirkt disziplinierend in den Kommunen wie auch im
Kooperationsraum.

= Das REHK ist eine wichtige Argumentationshilfe gegenuber
Ansiedlungsinteressenten / Investoren / Projektentwicklern bei der Einordnung
von Ansiedlungsvorhaben.

= Das REHK versetzt die Kommunen in eine starkere Position gegeniber
den Ansiedlungsinteressenten. Da fur alle die gleichen Rahmenbe-
dingungen gelten, konnen die Kommunen nicht gegeneinander ausgespielt
werden (Eindadmmung von ,Dumping-Wettbewerb*).

= Gemeinsame Stellungnahmen zu Projekten aul3erhalb des
Kooperationsraumes wurden vorgenommen und starkten die Position der
einzelnen Kommunen.

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Der positive Wert des Plenums

= Es bietet einen fachlichen Austausch im Hinblick auf

Einzelhandelsentwicklungen sowie

= eine Scharfung des Bewusstseins fir , Regionales” und

regional wirkende Vorhaben im Allgemeinen und

= eine frihzeitige Information Uber geplante Vorhaben / Projekte
in der Region im Besonderen.

Stefan Kruse

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!

Dortmund, 04.07.2013
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Hervorgehobene Griinde fiir eine Uberarbeitung

= Vermehrte ,RegelverstolRe”

definierte Konsenskriterien weisen in der Praxis Schwachen auf

= Entwicklungen im Einzelhandel im Hinblick auf Grol3projekte mit
zentrenrelevanten Kernsortimente (beispielsweise FOC) oder nicht-
zentrenrelevanten Kernsortimenten (beispielsweise Mobelsektor)

= Veranderungen der bauplanungsrechtlichen Rahmenbedingungen

Stefan Kruse

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!

Dortmund, 04.07.2013
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Stefan Kruse

Der Konzept

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!

Dortmund, 04.07.2013
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Konzeptaufbau

Grundlagen

Ziele

Prufkriterien

e
1
1

~ Prutkrierion

Standortstruktur

Sortimentslisten

5 Ziele = Ubergeordnete Intention

5 Steuerungsregeln: Rahmen zur Ein-
ordnung von Einzelhandelsvorhaben

Zur Bewertung der Konsensfahigkeit
von Einzelhandelsvorhaben

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Grundlagen

Zentraldrtliche Gliederung in Grund-, Mittel- und Oberzentren
unter Berucksichtigung der entsprechenden Versorgungaufgabe

Berucksichtigung der zentralen Versorgungsbereiche
Ubernahme aus kommunalen Einzelhandelskonzepten

Berucksichtigung von Erganzungsstandorten (Einzelstandorte und
Agglomerationen ab 5.000 m® VKF)

Keine Definition von (teil-)regional bedeutsamen Standorten mehr als
Entwicklungsstandorte fur nicht-zentrenrelevanten Einzelhandel

Sortimentsliste des Ostlichen Ruhrgebiets und angrenzender Bereiche

Betriebstypenspezifische Sortimentslisten
(far Bau-, Garten-, MGbelmarkte)

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Berlcksichtigung von Erganzungsstandorten
(Einzelstandorte und Agglomerationen ab 5.000 m? VKF)
Keine Definition von (teil-)regional bedeutsamen
Standorten mehr als Entwicklungsstandorte fur nicht-
zentrenrelevanten Einzelhandel

Stefan Kruse iese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Sortimentsliste

Nahversorgungsrelevante Sortimente
Nahrungs- und Genussmittel

Gesundheits- und Koérperpflegeartikel
Schnittblumen

B l

aumarktspezifisches Sortiment
Bauelemente, Baustoffe, Holz
Brennstoffe und Mineraldlerzeugnisse*®

Gartenhauser

Gartengerate und —artikel®, Gartenmébel und Polsterauflagen

Auger.woptlk Heizungen / Kamine / Kachel6fen
B?kleldung Kfz-, Caravan- und Motorradzubehér’, &
Bucher Kraftfahrzeuge / Motorrader*
Elektrokleingerate und Zubehor Mébel @
. : i1

Elektronik und Multimedia Pflanzen und Samereien, Pflanzgefake
Glas / Porzellan / Keramik? Rollladen und Markisen
Haus-, Bett- und Tischwésche :

. . Angelartikel
Horgerate

Bettwaren (z.B. Lattenroste) / Matratzen
Bodenbelage (Einzelware)
Boote und Zubehér

Campingartikel und Zubehor"’
medizinische, orthopadische und pharmazeutische Artikel Erotikartikel

Meterware fir Bekleidung, Kurzwaren, Handarbeitswaren

Kunstgewerbe, Bilder, Bilderrahmen
Kinstler- und Bastelartikel
Lederwaren / Taschen / Koffer / Regenschirme

ElektrogroRgerate

Musikinstrumente und Zubehdr, Musikalien Fahrrader und technisches Zubehor
Papier, Biroartikel, Schreibwaren Gardinen und Zubehér
Schuhe Heimtextilien, Dekostoffe
Spielwaren / Modellbau* Heim- und Kleintierfutter'
Sportartikel Jagdartikel
Sportbekleidung / Sportschuhe Kinderwagen
Uhren / Schmuck Lampen, Leuchten, Leuchtmittel
Reitsportartikel
SportgroRgerite'
Waffen

Zoologische Atrtikel, lebende Tiere (ohne Heim- und Kleintierfutter)

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Betriebstypische Sortimentsliste (Beispiel Auszug Mobelmarkt)

Mobel Bekleidung

(Antiquitaten) Bicher (aulBer Einrichtungs-Fachbucher)
Elektronik, Multimedia
Elektrokleingerate und Zubehor
Erotikartikel

Einrichtungs-Fachbuicher, Fachzeitschriften
Glas / Porzellan / Keramik
Haushaltswaren, Schneidwaren, Bestecke
Haus-, Bett- und Tischwasche
Kunstgewerbe, Bilder, Bilderrahmen

Gesundheits- und Kérperpflegeartikel

Heim- und Kleintierfutter (inkl. Hygieneartikel fur Kleintiere)
Horgerate

Kinderwagen und Kindersitze

Klnstler- und Bastelartikel

Bodenbelage (Rollware) Lederwaren/Taschen/Koffer/Regenschirme

Farben, Lacke medizinische, orthopadische, pharmazeutische Artikel
Tapeten Musikinstrumente und Zubehér, Musikalien
[Zulassige Sortimente mit ortlicher Speaifikation | | Nahrungs- und Genussmiter

Bettwaren (z.B. Lattenroste) / Matratzen Papier / Burobedarf / Schreibwaren

ElektrogrolRgerate (= weille Ware) Schnittblumen

Gardinen und Zubehor Schuhe, Lederwaren

Heimtextilien / Dekostoffe Spielwaren

Lampen, Leuchten, Leuchtmittel Sportbekleidung, Sportschuhe, Sportartikel (inkl. Sportartikel
Teppiche (Einzelware) nach ortlicher Spezifizierung)

Uhren, Schmuck
Zoologische Artikel, lebende Tiere

* Ausnahme:
Backcafés als Gastronomiebetrieb mit untergeordneter
Verkaufsflache (bis maximal 50 m?)

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Ubergeordnete Ziele sollen weiterhin Bestand haben!

1. Starkung der hierarchisch gegliederten polyzentralen Struktur unter
besonderer Berucksichtigung der Versorgungsfunktion der zentralen
Versorgungsbereiche

2. Starkung einer flachendeckenden, wohnortnahe Grundversorgung
(Sortimente der kurzfristige Bedarfsdeckung)

3. Grol3flachige Einzelhandelsvorhaben aul3erhalb stadtischer Zentren
sind stadtebaulich und insbesondere auch regional vertraglich zu gestalten

4. Ansiedlungen, Erweiterungen oder Verlagerungen von grol3flachigen
Einzelhandelsbetrieben sollen nach einheitlichen Kriterien bewertet.
Regional konsensfahige Planungen sollen schneller und mit weniger
Abstimmungsaufwand realisiert werden.

5. Investitions- und Planungssicherheit soll gewahrleistet werden.

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Steuerungsregeln

Steuerungsregel 1.

Steuerungsregel 2:

Vorhaben mit zentrenrelevanten Kernsortimenten

Standorte fur grofiflachige Einzelhandelsbetriebe mit
zentrenrelevanten Kernsortimenten mussen in
Allgemeinen Siedlungsgebieten sowie zentralen
Versorgungsbereichen liegen.

Vorhaben mit nicht-zentrenrelevanten
Kernsortimenten

Standorte fur grof3flachige Einzelhandelsbetriebe mit
nicht- zentrenrelevanten Kernsortimenten mussen in
Allgemeinen Siedlungsgebieten und sollen in zentralen
Versorgungsbereichen oder an Erganzungsstandorten
liegen. Randsortimente mussen zentrenvertraglich
dimensioniert werden!

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Steuerungsregeln

Steuerungsregel 3:

Stefan Kruse

Vorhaben mit nahversorgungsrelevanten
Kernsortimenten

Jede Kommune hat den Anspruch, die Grundver-
sorgung fur ihre Bevolkerung selbst bereit zu
stellen.

Standorte fur gro3flachige Einzelhandelsbetriebe mit
nahversorgungsrelevanten Kernsortimente sollen sich in
zentralen Versorgungsbereichen oder
wohnsiedlungsraumlich integrierten Lagen befinden.

Negative Auswirkungen auf Zentren und
Versorgungsstruktur sind auszuschlief3en!

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Steuerungsregeln

Steuerungsregel 4.

Agglomerationaus kleinflachigen Einzelhandelsbetrieben

{Lebens-  Textil- Zoofach- |:
i mitteldis- FM  FM |

Einzelhandelsagglomeration

Negative stadtebauliche Auswirkungen durch
Einzelhandelsagglomerationen auf zentrale
Versorgungsbereiche sowie die Versorgungsstruktur
sind zu vermeiden!

Agglomeration aus kleinflachigen und grof3flachigen Agglomeration aus grof¥flachigen Einzelhandelsbetrieben
Einzelhandelsbetrieben
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Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Steuerungsregeln

Steuerungsregel 5:

Stefan Kruse

Bestandsschutz

Fur bereits bestehende bzw. genehmigte
Einzelhandelsbetriebe, deren Nutzung bzw. Gro-
Renordnung gemal diesen Regelungen an einem
Standort zukunftig nicht mehr zulassig waren, qilt
mindestens der ,passive” Bestandsschutz.

Dieser bezieht sich auf den baugenehmigten
Bestand und die genehmigte Funktion.

Er erfasst grundsatzlich nicht Bestands- und
Funktionsanderungen und erlischt bei Zerstorung oder
erheblicher Anderung des Objekts sowie bei Aufnahme
einer anderen Nutzung.

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Prufkriterien

|, Sortimentsschwerpunkt
II.  Kern- und Randsortimente bei Bau-, Garten- und Mobelmarkten
Ill.  Standortqualitat

I\, Tragfahigkeit von Vorhaben mit nahversorgungsrelevanten
Kernsortimenten

V. Bewertung negativer stadtebaulicher Auswirkungen
VI. Umsatz-Kaufkraft-Relation

VII. Schwellenwerte zur Begrenzung zentrenrelevanter Randsortimente bei
Einzelhandelsbetrieben mit nicht-zentrenrelevanten Kernsortimenten

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013



32 Trends

Weg Konzept REHK 3.0

Junker
+Kruse

Prifschema flur regional bedeutsame Lebensmittelméarkte

Standort

Tragfahigkeit

stadtebauliche
Auswirkungen

Stefan Kruse

Zentraler Nahversorgungsstandort Sonstiger Standort

Versorgungsbereich

v v

Allgemeiner Siedlungsbereich (ASB)
nicht erflillt
Vorhabenstandort liegt auRerhalb
des Nahbereiches eines
bestehenden oder zu
entwickelnden zentralen
Versorgungshereiches

V

in der planenden Kommune im Nahbereich bzw. im zu
(bzw. Teilbereich) versorgenden Bereich

v v

keine
negativen negative
stadte- stadtebau- nicht erfillt
baulichen lichen
Auswirkungen  Auswirkungen

v \

nicht erfiillt

Regionaler Konsens kein Regionaler Konsens

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!

Dortmund, 04.07.2013
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Prifschema fur einen Einzelhandelsbetrieb mit zentrenrelevantem

Kernsortiment

= z.B. Bekleidungsfachgeschéft, Elektronikfachmarkt

Standort Zentraler Sonstiger Standort
Versorgungsbereich
Allgemeiner

Siedlungsbereich (ASB) nicht erfallt

v

Kongruenz Umsatz-Kaufkraft-Relation
des Vorhabens nicht erfallt
max. 100 %
Regionaler Konsens kein Regionaler Konsens

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013
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Priufschema fiur einen Mobelmarkt

Standort Zentraler Sonstiger Standort
Versorgungsbereich

v v

Allgemeiner Siedlungsbereich (ASB)

v

Umsatz-Kaufkraft-Relationdes Vorhabens < 100 %

v

zentrenrelevante max. 10 % der Gesamtverkaufsflache jedoch nicht mehr als
Randsortimente/ 2.500 m? sowie je zulassigem Sortiment max. 800 m?
Aktionswaren Aktionswaren max. 200 m?
Regionaler Konsens

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung unvollstandig!

nicht erfillt

nicht erfdllt

nicht erfullt

kein Regionaler Konsens

Dortmund, 04.07.2013
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Prifschema fur einen Bau- und Gartenmarkt

Standort

zentrenrelevante
Randsortimente/
Aktionswaren

Stefan Kruse

Zentraler Sonstiger Standort
Versorgungsbereich

v v

Allgemeiner Siedlungsbereich (ASB)

b

Umsatz-Kaufkraft-Relationdes Vorhabens < 100 %

v

max. 10 % der Gesamtverkaufsflache jedoch nicht mehr als
1.500 m? sowie je zulassigem Sortiment max. 800 m?,
Aktionswaren max. 200 m?

v

Regionaler Konsens

Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig!

nicht erfillt

nicht erftllt

nicht erfullt

kein Regionaler Konsens

Dortmund, 04.07.2013



Konsensvertahrensl o mn e
e —

Konsenskriterien nicht vollstandig erfiillt Ziele, Steuerungsregeln

. . und Konsenskriterien
Abwagungsprafung nicht erfiillt
v
Vorhaben entspricht Verstandigung mit
grundsatzlich dem betroffenen Nachbar-

Sinn und den kommunen Gber
festgelegten Zielen einen einvernehm-
+ Steuerungsregeln lichen Vorschlag

v
kein Einvernehmen kein Regionaler
herstellbar Konsens maglich

. T—

~—— T

Einstellung der Planung Fortfiihrung des
formalen Verfahrens
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Das REHK soll

= nicht den Wettbewerb verhindern

* nicht die Entwicklung und Profilierung der Kommunen einschranken

» nicht bestimmte Betriebstypen oder Betreiber ausschliel3en

Das REHK soll

= den Einzelhandel an stadtebaulich sinnvolle Standorte lenken

= zur Sicherung und Starkung der Innenstadte sowie Versorgungsstrukturen
beitragen

= die Kommunikation und die Kooperation der Kommunen fordern

Die erneute Ratifizierung des REHK setzt ein Signal nach auf’en und
schafft die notwendige Eigenbindung hinsichtlich gemeinsamer Ziele.

Stefan Kruse Diese Folie ist Teil einer Prasentation und ohne miindliche Erlauterung unvollstandig! Dortmund, 04.07.2013



Zusammenkom

Zusammenbleib

Zusammenarbe



Regionales Einzelhandelskonzept

fur das Ostliche Ruhrgebiet und angrenzende Bereiche




